AV/A + BRI ®

B Wiecej niz stacja

Sklep jako drugi silnik wyniku stacji
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Globalna marka oparta na lokalnej przedsiebiorczosci

Globalna skala | Lokalne zarzadzanie | Wspolna marka i wiedza
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SPAR Polska

S PARIO

Nowy etap rozwoju z Grupg Specjat

Miedzynarodowa marka wsparta polskim zapleczem dystrybucyjnym i franczyzowym

Blisko 294 min euro

sprzedazy detalicznej
Wartosc sprzedazy sieci w 2025
roku

Cztery formaty sklepéw

EUROSPAR[Y

\‘ Zaplecze dystrybucyjne i
doswiadczenie w obstudze blisko
SPECJAL 14 000 sklepéw réznych sieci

GRUPA KAPITALOWA

193 sklepy SPAR w Polsce

Dane za rok 2025
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Model SPAR naturalnie pasuje do modelu AVIA

Wspolna skala nie oznacza rezygnacji z lokalnej przedsiebiorczosci.

Silnaii Niezaleznosc¢ Elastycznosc
rozpoznawalna lokalnego formatu i
NELE przedsiebiorcy asortymentu

Mozliwosc
dopasowania
sklepu do
konkretnej
lokalizacji

Wspolne Doswiadczenie w
standardy oraz sklepach

narzedzia dziatajqcych na

handlowe stacjach paliw




Wynik stacji
coraz czesciej
powstaje takze o

pOZa ¥ | : generuje
dystrybutorem wizyte

« Sprzedaz pozapaliwowa

T = Sklep
- Gastronomia i kawa ___ SjEsers ' . .
. Codzienne zakupy = - zwicksza jej @

: L wartosc
» Wieksza czestotliwosc wizyt

« Lojalnos¢ wobec catej stacji
Peina ofertal ¢ ¢ o
buduje w
klientow
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Jeden klient — wiele potrzeb w ciggu dnia

O O ® Wi _
s ieczcoremi'w
Ran W roz
0 podrozy weekend
Kawa, S$niadanie i Swieze pieczywo Produkty na droge i chwila Zakupy wtedy, gdy wiele innych
odpoczynku sklepow jest juz zamknietych
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W ciggu dnia Po pracy
Kanapka, napoj lub ciepty positek Szybkie zakupy do domu
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Wspotpraca AVIA i SPAR zostala NS B

sprawdzona w praktyce

Nie zaczynamy od koncepcji. Rozwijamy model dziatajgcy na realnych stacjach.

Wspotpraca rozpoczeta
programem pilotazowym w
2021 roku

Dziesigtki uruchomionych
sklepow

Formaty od SPAR Express po
petny supermarket

Koncept AVIA — Eat & Go
Oferta produktow Swiezych i
gotowych positkow oraz duze
formaty stacji

Doswiadczenia z roznych
lokalizacji i profili klientow



Format sklepu powinien
wynikac z potencjatu stac

O wyborze formatu decyduja:

Szybkie zakupy, kawa, przekaski i podstawowa oferta
Rozbudowany format z gastronomig

° POI’Ozer"e | natezer"e ruchu Ciepte positki, oferta Swieza i strefa odpoczynku

 Powierzchnia sklepu

* Profil klientow

» Otoczenie mieszkaniowe i biznesowe

- Parking oraz obstuga samochodow
ciezarowych

 Potencjat gastronomiczny

Codzienne zakupy i obstuga
mieszkancow lokalnego otoczenia




SPAR wnosi R ®
wiece] hiz
rozpoznawalny
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SZ I d Marka Przemyslany Mozliwos¢ Produkty
y kojarzona z asortyment uzupeinienia marki
- handlem podstawowy oferty wiasnej
Rozpoznawalnosc dla klienta spozywczym lokalnej
Narzedzia handlowe dla partnera
Produkty Centralne Standard Doswiadczen
swieze i akcje ekspozygcji i ie Grupy
gotowe promocyjne komunikacji Specjat w
positki zakpach,
dystrybucji i

franczyzie




Wiasciwy asortyment

e Najwazniejsze produkty dostepne dla klienta

Regularne promocje

e Oferta dajgca powdd do czestszych zakupow

Sprawna organizacja O sukcesie

e Zamowienia, dostawy, informacje produktowe | decyd uje
system kaucyjny codzienna jakosc
Wspélne mierzenie wyniku wspotpracy

e Sprzedaz, marza, dostepnosc, straty |
skutecznoscC promogji

Najlepszy szyld nie zastgpi petnej
potki i dobrej oferty
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Rozwijamy wspoiprace na podstawie potencjatu i wynikow

®© O ©

Analiza lokalizacji i Rozpoznanie Dobdr wiasciwego Przygotowanie Uruchomienie lub Regularna ocena
dotychczasowych najwazniejszych formatu i warunkow optymalizacja wynikow i dalsze
wynikow potrzeb klientéw asortymentu handlowych i sklepu doskonalenie

planu wdrozenia

Razem

0] tworza

| petniejszg
AVIA daje klientowi SPAR odpowiada na -
mobilnosé codzienne potrzeby Sta CJ Q
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